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Ontwikkeling van de Keurmerken
in het Nederlandse 
supermarktlandschap

Keurmerkenrapport 2026 H01
Geografie: Supermarkten incl Online
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Dit zijn de Keurmerken welke voor 2026 H01 zijn 
meegenomen
Keurmerken Duurzaam 

• Het Europees biologisch keurmerk (groene blaadje) staat 
voor alle biologische keurmerken in het winkelschap.

• Circana registreert de producten op basis van zichtbare 
aanwezigheid voor de consument op de verpakking op de 
winkelvloer. 

• Circana legt de waarnemingen voor aan retailers en 
keurmerkhouders.

• Omzet Supermarken is inclusief online verkopen. Hard 
Discount (Aldi en Lidl) valt buiten de scope.

• Op de volgende pagina is een overzicht van de retailers die 
zijn meegenomen in deze cijfers
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Circana universum 2026
Supermarkten inclusief online Supermarkten

inclusief online

Supermarkten
offline

Albert 
Heijn Jumbo Superunie (excl 

SPAR Express)

Dekamarkt

Dirk

Nettorama
Groep

Poiesz

Boon

Hoogvliet

Plus

SPAR (excl 
express)

Vomar

Supermarkten
online

AH.nl Jumbo.co
m

Superunie
online

Plus.nl

Hoogvliet.nl

Poeisz.nl

SPAR.nl
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Ontwikkeling 
keurmerken in het 
supermarktkanaal 
Geografie: Supermarkten incl Online
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Topline Ontwikkeling Keurmerken HY

Geografie: Supermarkten incl online
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Topline Ontwikkeling Keurmerken Omzet per Keurmerk HY

Geografie: Supermarkten incl online
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Topline Ontwikkeling Keurmerken Omzet per Categorie HY

Geografie: Supermarkten incl online
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Topline Ontwikkeling Keurmerken Omzetaandeel per categorie HY
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